Données financieres :
enjeux et perspectives 2017

21 septembre 2017

Maison de I’Assurance (FFA)

Innovation commerciale
basée sur les données financieres

structuréees

e Jean-Philippe Poisson
e Elia by Julhiet Sterwen

Avecle soutien de
XBRL EUROPE
et le support de

BearingPoint e
UBPARTNER"



julhiet € sterwen

©

v
L\

(((-
@

50

<

€

XBRL EUROPE

TH E i A pnsmur:. MEMBER
by julhiet sterwen € XBRLIFR

21 Septembre 2017

i

+18% 320

collaborateurs

by julhiet sterwen

Conférence Annuelle XBRL France 2017 Paris, Maison de I’Assurance



Les données financieres structurées ouvrent
de nouvelles opportunités de service

LCL
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OFFRES A ACTIVER

Vous devez obligatoirement activer les offres bleues
pour pouvoir en profiter | Payez ensuite en ligne
ou en magasin avec votre carte LCL
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A
. Votre cashback apparait Versez votre cagnotte
Choisissez le comlmergrar?t dans votre espace, 2 & 7 jours sur votre compte de dépdt
chez lequel vous souhaitez realiser aprés votre achat. {2 partir de 20€ cumulés)

un achat. Les offres violettes sont déja activées
Vous n'avez rien besoin de faire |
Pensez simplement & payer
avec votre carte LCL.
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Les données financieres structurees pour les
tableaux de bord marketing

Market Intelligence Competitive Intelligence

Customer Intelligence

Percentage Change in Average Spend by Consumer Segment?
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Young Adult Mature Young Adult Mature Young Adult Mature  Business
Afflvents  Affluents  Affluents  Middles  Middles  Middles  Strivers  Stivers  Strivers Set

1. All data is ilustrative and not reflective of any actual trends

1. Al data is ilustrative and not reflective of any actual trends.
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